
แนวโน้มภาวะการค้าปลกีของสหรัฐฯ ในปี 2558 
 

ภาพรวม 
 
มูลค่าการค้าปลีกโลกในปี 2557 เพิ่มข้ึนร้อยละ 6.1 จาก 21.189 
ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ เป็น 22.492 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ ทั้งนี้ 
สหรัฐฯ เป็นประเทศที่มีสัดส่วนการค้าปลีกสูงถึงร้อยละ 21 ของ
มูลค่าการค้าปลีกทั้งหมดในตลาดโลก โดยในช่วงเดือนมกราคม – 
พฤศจิกายน 2557 สหรัฐฯ มีมูลค่าการค้าปลีกรวม 4.762 ล้าน
ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
 
ส าหรับปี 2558 คาดว่า มูลค่าการค้าปลีกโลกจะอยู่ที่ประมาณ 24 
ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือคิดเป็นอัตราเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.4 จากปี 
2557 ในขณะที่รายงาน US Retail Industry Outlook ซึ่งจัดท า
โดยสถาบัน Moody คาดว่า การค้าปลีกของสหรัฐฯ ในปี 2558 
จะเพิ่มข้ึนร้อยละ 4 – 5 โดยมีมูลค่ารวมอยู่ที่ประมาณ 5 ล้านล้าน
เหรียญสหรัฐฯ  
 
การค้าปลีกของสหรัฐฯ และผลกระทบต่อการน าเข้าสินค้าจากไทย 
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Dependent Variable: LOG(USIT)  

Method: Least Squares   

Date: 01/07/15   Time: 08:36   

Sample (adjusted): 1998M02 2014M10  

Included observations: 201 after adjustments  

Convergence achieved after 4 iterations  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
     
     C -9.705325 1.145084 -8.475643 0.0000 

LOG(USRE) 1.344426 0.090008 14.93668 0.0000 

AR(1) 0.643583 0.054378 11.83525 0.0000 
     
     R-squared 0.904915     Mean dependent var 7.389078 

Adjusted R-squared 0.903955     S.D. dependent var 0.250629 

S.E. of regression 0.077673     Akaike info criterion -2.257806 

Sum squared resid 1.194552     Schwarz criterion -2.208503 

Log likelihood 229.9095     F-statistic 942.1767 

Durbin-Watson stat 2.239508     Prob(F-statistic) 0.000000 
     
     Inverted AR Roots       .64   
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US Imports (Thailand) ในการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการค้าปลีก การน าเข้า
สินค้าของสหรัฐฯ จากโลก และการน าเข้าสินค้าของสหรัฐฯ 
จากไทย ในช่วงระหว่างปี 2541 – 2557 โดยแบบจ าลอง
ทางเศรษฐมิติพบว่า การค้าปลีก การน าเข้าสินค้าของสหรัฐฯ 
จากโลก และการน า เ ข้าสินค้าของสหรัฐฯ จากไทย 
เคลื่อนไหวไปไนทิศทางเดียวกัน และหากการค้าปลีกของ
สหรัฐฯ เปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะส่งผลให้การน าเข้าของ
สหรัฐฯ จากไทยเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1.2 – 1.3 ในทิศทาง
เดียวกัน  
 
 

ดังน้ัน ในกรณีท่ีคาดว่าการค้า
ปลีกของสหรัฐฯ ในปี 2558 จะ
เพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 4 – 5 จึง
อาจประมาณการได้ว่า การน าเข้า
สินค้าของสหรัฐฯ จากไทยในปี 
2558 มีโอกาสท่ีจะเพ่ิมขึ้นได้ร้อย
ละ 5 – 6 ในภาวะปกติ  
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ภาคอุตสาหกรรมของสหรัฐฯ ท่ีน่าจับตามองในปี 2558 
 

 ในปี 2558 – 2559 ภาคการผลิตสินค้าอุตสาหกรรม (manufacturing industrial production) ของสหรัฐฯ 
มีแนวโน้มที่จะขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 3.5 และ 3.9 ตามล าดับก่อนที่จะชะลอตัวลงในช่วงปี 2560 มาอยู่ที่ร้อย
ละ 3.1  
 

 Annual Percentage Change 

 2015 2016 2017 2018 2019 

Manufacturing 3.5 3.9 3.1 2.9 2.7 

Computer and Electronics Products 6.4 10.7 11.2 11.3 7.0 

Non-High-Tech Manufacturing 3.4 3.8 3.0 2.7 2.5 

ที่มา Manufacturers Alliance for Productivity and Innovation (MAPI) 
 
 Annual Percentage Change 

 2015 2016 2017 2018 2019 

Housing starts 18 15 12 4 1 

Motor Vehicles and parts 5 4 1 2 1 

Pharmaceuticals and medicine 4 4 5 5 5 

Iron and steel products 4 9 5 1 -2 

Alumina and aluminum production and 
processing 

5 8 6 4 2 

Fabricated metal products 4 5 4 3 1 

Basic chemicals 3 3 7 7 5 

Paper 2 3 2 2 1 

Construction machinery 4 3 6 5 1 

Mining and oil and gas field machinery -6 -24 13 13 14 

Industrial Machinery 7 9 7 4 0 

Ventilation, heating, air conditioning, 
and commercial refrigeration 
equipment 

4 8 5 3 1 

Metalworking machinery 7 7 5 3 2 

Engine, turbine, and power 
transmission equipment 

9 4 4 4 3 

Communications equipment 6 9 9 9 5 

Navigational, measuring, 
electromedical, and control 
instruments 

5 4 3 4 3 

Electric lighting equipment 1 8 11 8 2 

Electrical equipment 6 6 4 4 3 

Medical equipment and supplies 6 8 4 3 2 

Aerospace products and parts 6 9 7 6 4 

Private nonresidential construction 3 8 10 7 4 

Public works construction 3 2 2 2 1 

ที่มา Manufacturers Alliance for Productivity and Innovation (MAPI) 
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 ยอดขายจากหมวดสินค้าประเภทรถยนต์ อุปกรณ์ตกแต่งบ้านและสวน และยอดขายจากร้านขายยา 
(drugstores) มีแนวโน้มที่จะปรับตัวเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องในปี 2558  

 
- ในปี 2558 อุตสาหกรรมรถยนต์และชิ้นส่วน (motor vehicles and parts) มีแนวโน้มที่จะ

ปรับตัวดีข้ึนต่อเนื่องจากปี 2557 โดยคาดว่าอัตรายอดขายรถยนต์ในสหรัฐฯ จะเพิ่มข้ึนประมาณร้อย
ละ 3 ซึ่งได้รับปัจจัยบวกจากราคาน้ ามันในตลาดโลกที่คาดว่าจะลดลงอีก ทั้งนี้ ราคาน้ ามันที่ลดลงจะมี
ส่วนช่วยในการเพิ่มรายได้เพื่อการบริโภคสินค้าและบริการอื่นๆ ประมาณ 750 เหรียญสหรัฐฯ ต่อ
ครัวเรือน ในปี 2558 

 
- การฟื้นตัวของตลาดบ้านสหรัฐฯ ซึ่งคาดว่าจ านวนบ้านใหม่ที่ก าลังก่อสร้างและที่จะก่อสร้าง (housing 

starts) ในปี 2558 จะขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 18 จะช่วยขับเคลื่อนความต้องการของสินค้าที่เกี่ยวข้อง
ตลอดห่วงโซ่อุปทานของตลาดบ้าน เช่น วัสดุก่อสร้าง อุปกรณ์เครื่องมือเครื่องจักร เครื่องใช้ไฟฟ้า
ระบบเครื่องท าความร้อน-เย็น อุปกรณ์เครื่องใช้ในครัวเรือน และของตกแต่งบ้านและสวน เป็นต้น   

 
- จ านวนของประชากรสูงอายุในสหรัฐฯ ที่เพิ่มข้ึนมีผลให้ความต้องการด้านการรักษาพยาบาลและ

บริการด้านสุขภาพเพิ่มข้ึน ซึ่งจะส่งผลให้ความต้องการของสินค้าเวชภัณฑ์ และอุปกรณ์เครื่องมือทาง
การแพทย์ โดยคาดว่าการผลิตอุปกรณ์เครื่องมือทางการแพทย์ (medical equipment and 
supplies production) ของสหรัฐฯ ในปี 2558 จะเพิ่มข้ึนร้อยละ 6  

 
- การผลิตสินค้าเทคโนโลยีชั้นสูง (high-tech production) ประเภทสินค้าคอมพิวเตอร์และ

อิเล็กทรอนิกส์จะขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.4 ในปี 2558 และคาดว่าจะเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องยาวไปถึง
ปี 2561 จนอยู่ที่ร้อยละ 11.3 ทั้งนี้ ปัจจัยที่ช่วยสนับสนุนการเพิ่มข้ึนของการพลิตสินค้าดังกล่าวมา
จากสัดส่วนการค้าปลีกผ่านระบบอินเทอร์เน็ต (retail e-commerce) ที่เพิ่มข้ึน โดยในปี 2557 
สหรัฐฯ มีมูลค่าการค้าปลีกผ่านระบบอินเทอร์เน็ต 305.65 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือคิดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 6.5 ของมูลค่าการค้าปลีกทั้งหมดของสหรัฐฯ ทั้งนี้  คาดว่ามูลค่าการค้าปลีกผ่านระบบ
อินเทอร์เน็ตของสหรัฐฯ จะเพิ่มสูงข้ึนเป็น 500 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2561 หรือคิดเป็น
สัดส่วนประมาณร้อยละ 8.9 ของมูลค่าการค้าปลีกทั้งหมดของสหรัฐฯ ในปี 2561 โดยสินค้าในหมวด 
wearable technology แม้จะยังอยู่ในช่วงเริ่มต้น แต่ก็เป็นหมวดสินค้าที่มีการพัฒนาและน่าจับตา
มอง โดยสถาบัน National Retail Federation ได้ประมาณว่ามูลค่าตลาดสินค้าประเภท wearable 
technology จะอยู่ที่ประมาณ 30 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ภายในปี 2561   

 
 การค้าสินค้าส าเร็จรูป (final goods) ก าลังถูกทดแทนด้วยการค้าสินค้าที่เป็นปัจจัยการผลิตข้ันกลาง 

(intermediate inputs) เนื่องจากการกระจายข้ันตอนการผลิตออกไปยังประเทศต่างๆ ดังนั้น ด้วยโครงสร้าง
การผลิตและการบริโภคของสหรัฐฯ ที่พึ่งพาการน าเข้าสินค้าข้ันกลางของต่างประเทศมากข้ึน ไทยอาจให้
ความส าคัญกับการปรับปรุงแนวทางการผลิตและการตลาดให้สอดคล้องกับการขยายตัวของอุตสาหกรรม
ดังกล่าวข้างต้น เพื่อเพิ่มโอกาสทางการค้าในตลาดสหรัฐฯ 

 


